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ÖNSÖZ

Grafik Tasarımda Feminist Yaklaşımlar  başlıklı bu kitap çalışması, grafik 
tasarım disiplinini eleştirel bir epistemik alan olarak konumlandırma amacı 
taşımaktadır. Bu alan, toplumsal cinsiyet rejimleri, temsil politikaları, kimlik 
inşası, iktidar ilişkileri ve kültürel üretim süreçlerinin iç içe geçtiği bir 
düzlemdir. Grafik tasarım tarih yazımının ve çağdaş tasarım pratiklerinin femi-
nist bir perspektiften yeniden okunması, alana içkin yerleşik varsayımların de-
konstrüksiyonunu ve çoğu zaman görünmez kılınan deneyimlerin, üretimlerin 
ve anlatıların görünürlük kazanmasını mümkün kılmaktadır. 

Bu çalışma, feminist düşünce ile grafik tasarım arasındaki kesişim alanlarını 
bir araya getirerek; kadınların ve toplumsal cinsiyet temelinde ötekileştirilen 
kimliklerin görsel kültürdeki temsillerini, tasarım üretim süreçlerini ve alter-
natif görsel anlatı formlarını tartışmaya açmaktadır. Kitapta yer alan metinler, 
farklı kuramsal ve uygulamalı yaklaşımlar aracılığıyla grafik tasarımın toplumsal, 
kültürel ve politik boyutlarına odaklanmaktadır. Söz konusu metinler, tasarımın 
estetik bir üretim sahası olarak kavranmasından ziyade, anlamların ve toplumsal 
kabullerin yeniden üretildiği bir kültürel pratik olduğunu ortaya koymaktadır.

Kitabın bölümlerinde feminist grafik tasarım düşüncesinin farklı tezahürleri 
ele alınmakta; görsel temsil, beden, toplumsal cinsiyet, yayıncılık, alternatif 
üretim pratikleri ve tasarım tarihi gibi muhtelif eksenler üzerinden eleştirel 
okumalar sunulmaktadır. Bu bağlamda araştırmalarda, feminist perspektifin 
grafik tasarım alanında belirli bir tema olarak ele alınmasının yanı sıra tasarımın 
tarihini, üretim biçimlerini ve görsel dilini yeniden düşünmeye imkân tanıyan 
bir analitik çerçeve olarak değerlendirilmesine katkı sağlaması amaçlanmıştır. 

Bu kitap, grafik tasarım alanında çalışan akademisyenler, araştırmacılar, öğ-
renciler ve uygulayıcıların feminist düşünce ile tasarım pratiği arasındaki ilişki-
yi yeniden değerlendirebilmeleri amacıyla hazırlanmıştır. Aynı zamanda eserin, 
grafik tasarımın toplumsal sorumluluğu ve eleştirel potansiyeline ilişkin yeni 
akademik tartışmalara zemin hazırlaması öngörülmektedir.

Eserin ortaya çıkmasına katkı sunan tüm bölüm yazarlarına; emekleri, araş-
tırmaları ve farklı perspektifleriyle sağladıkları değerli katkılar için teşekkürle-
rimi sunarım.

Doç. Dr. Hülya DEMİR 
Editör
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B Ö L Ü M 1

Tipografi ve Feminizm

 Tarık YAZAR 1

GİRİŞ

Tipografi, yazılı dilin görsel biçime dönüştürülmesini sağlayan teknik bir uy-
gulamanın ötesinde, anlamın nasıl görüldüğünü, okunduğunu ve algılandığını 
belirleyen önemli bir görsel iletişim alanıdır. Harflerin biçimi, yazı karakterinin 
ağırlığı, genişliği, eğimi, oranları, serif ya da sans serif oluşu, harf aralıkları, satır 
düzeni, hiyerarşi ve kompozisyon içerisindeki konumu; yalnızca okunabilirlik ve 
estetik gibi işlevsel ölçütlerle değil, aynı zamanda kültürel, ideolojik ve duygusal 
çağrışımlarla da ilişkilendirilmektedir. “Tipografi” terimi, metinlerdeki harflerin, 
kelimelerin ve dizginin mekanik kompozisyonunu ifade eder (Acar, 2024). Gü-
nümüzde tipografi, doğrudan baskı ve dizgiyle ilgili teknik bir konu olan gra-
fik sanatlar içerisinde yoğunlaşan uygulamalı bir sanat formuna dönüşmüştür 
(Strizver, 2013). Araştırmalar, farklı yazı karakterlerinin okuyucular tarafından 
güvenilir, ciddi, modern, geleneksel, eğlenceli, zarif, güçlü, romantik, samimi ya 
da benzeri kişilik özellikleriyle ilişkilendirilebildiğini ve bu nedenle tipografik bi-
çimin sözcüklerin sözlük anlamının ötesinde ek bir anlamsal katman oluşturabil-
diğini göstermektedir (Jordan, AlShamsi vd., 2017). Serif yazı tiplerinin kişilik 
açısından daha geleneksel olduğu, sans serif yazı tiplerinin daha rahat olarak 
algılandığı ve monospaced yazı tiplerinin ise sade ve sıkıcı olarak tanımlandığı 
araştırmalarda görülmüştür (Shaikh, Chaparro & Fox, 2006). Bu tür algısal özel-
liklerin toplumsal cinsiyetle ilişkilendirilmesi, tipografik biçimin marka kimliği, 
reklam, moda, ambalaj ve kültürel iletişim gibi alanlarda kadınlık ve erkeklik 
imgelerinin kurulmasına katkıda bulunabileceğini göstermektedir. Bu bağlamda 
tipografik biçimlerin toplumsal cinsiyetle ilişkisi, yazı karakterlerinin kendiliğin-

1	 Prof. Dr., Ondokuz Mayıs Üniversitesi, Güzel Sanatlar Fakültesi, Grafik Bölümü,  
tarikyazar08@gmail.com, ORCID ID: 0000-0002-8966-3702.
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Sonuç olarak tipografi ve feminizm arasındaki ilişki, biçim, emek, temsil ve 
iktidar eksenlerinde birlikte ele alınmalıdır. Tarihsel süreçte hangi biçimlerin 
“eril” veya “dişil” olarak kodlandığının incelenmesi, kadınların tipografik üre-
timdeki görünmez emeğinin ortaya çıkarılması, yazı karakterlerinin toplumsal 
cinsiyet çağrışımlarının araştırılması ve dijital çağda feminist tasarım pratikleri-
nin değerlendirilmesi, tipografinin toplumsal boyutunu görünür kılmaktadır. Bu 
perspektiften bakıldığında feminist tipografi, yalnızca kadınlara yönelik iletişim 
tasarlama biçimi değil; tipografik üretimin kim tarafından gerçekleştirildiğini, 
kimin görünür olduğunu, hangi kimliklerin temsil edildiğini ve görsel iletişimde 
hangi toplumsal değerlerin yeniden üretildiğini sorgulayan eleştirel bir tasarım 
pratiğidir. Dolayısıyla gelecekte yapılacak çalışmaların, tipografik cinsiyet kod-
larını yalnızca Batı merkezli örnekler üzerinden değil, farklı kültürler, diller ve 
alfabeler bağlamında karşılaştırmalı olarak incelemesi önem taşımaktadır. Özel-
likle Türkçe tipografisinde kadınlık ve erkeklik çağrışımlarının hangi biçimsel 
ve kültürel göstergeler üzerinden oluştuğunun deneysel araştırmalarla ortaya 
konulması, bu alandaki önemli bir araştırma boşluğuna katkı sağlayabilir. Bunun 
yanı sıra yapay zekâ destekli font üretimi, algoritmik tasarım, dijital aktivizm ve 
sosyal medya gibi yeni üretim alanlarının toplumsal cinsiyet kodlarını nasıl yeni-
den ürettiği veya dönüştürdüğü de araştırılmalıdır. Böylelikle tipografi, yalnızca 
geçmişin görsel mirasını inceleyen bir alan olmaktan çıkarak, toplumsal cinsiyet 
eşitliğine yönelik yeni görsel dillerin geliştirilmesinde etkin bir eleştirel tasarım 
alanı olarak yeniden konumlandırılabilir.
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İstanbul: Agora Kitaplığı.
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B Ö L Ü M  2
Görsel Metafor ve Feminist Temsil: Kitap 

Kapaklarında Renk ve Kimliğin İnşası

Özlem KUM 1

GIRIŞ

Görsel iletişim tasarımı, yalnızca estetik düzenlemelerden ibaret olmayan; an-
lam üretimi, ideolojik aktarım ve kimlik inşası süreçlerinde etkin rol oynayan bir 
ifade alanıdır. Bu bağlamda kitap kapakları, içeriğin temsili olmanın ötesinde, 
belirli düşünsel çerçeveleri görünür kılan ve okuyucu ile ilk teması kuran önemli 
görsel metinler olarak değerlendirilmektedir. Özellikle feminist literatüre ait ki-
tap kapakları, toplumsal cinsiyet, kimlik, temsil ve güç ilişkileri gibi kavramların 
görsel düzlemde nasıl kurgulandığını incelemek açısından zengin bir analiz alanı 
sunmaktadır. Feminist teori, tarihsel süreç içerisinde farklı coğrafyalarda ve kül-
türel bağlamlarda çeşitlenmiş; bu çeşitlilik, yalnızca metinsel içeriklerde değil, 
aynı zamanda görsel temsillerde de kendini göstermiştir. Bu noktada renk, görsel 
dilin en güçlü bileşenlerinden biri olarak öne çıkmakta; duygusal, kültürel ve 
ideolojik anlamları taşıyan çok katmanlı bir gösterge işlevi görmektedir. Renk 
kullanımı, feminist söylemin kimi zaman kolektif bir direnişi, kimi zaman bireysel 
deneyimi, kimi zaman ise görünürlük ve bastırılma gibi karşıtlıkları ifade etme-
sine olanak tanımaktadır. Dolayısıyla renk, kitap kapaklarında yalnızca estetik 
bir tercih değil, aynı zamanda anlam üretiminde aktif rol oynayan bir görsel me-
tafor olarak değerlendirilmektedir. Görsel metaforlar, soyut kavramların somut 
imgeler aracılığıyla ifade edilmesini sağlayarak, karmaşık düşünsel yapıların daha 
erişilebilir hale gelmesine katkı sunmaktadır. Feminist kitap kapaklarında kulla-
nılan metaforik anlatımlar ise kimliğin sabit ve tekil bir yapı olmadığını; aksine 
tarihsel, kültürel ve politik süreçler içerisinde sürekli yeniden kurulan dinamik 
bir alan olduğunu ortaya koymaktadır. Bu bağlamda kapak tasarımları, feminist 
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belirleyici hale gelmektedir. Bu farklılaşma, feminist kimliğin tekil ve sabit bir 
yapı olmadığını; aksine tarihsel, kültürel ve politik bağlamlara göre yeniden şe-
killenen dinamik bir temsil alanı olduğunu ortaya koymaktadır.

Elde edilen bulgular, feminist kitap kapaklarında rengin kimlik temsili açısın-
dan merkezi bir rol oynadığını ortaya koymaktadır. Renkler aracılığıyla feminist 
özne; kimi zaman kolektif bir direnişin parçası, kimi zaman bireysel bir deneyi-
min taşıyıcısı olarak temsil edilmektedir. Görsel metaforlar, kimliği sabit bir yapı 
olarak değil, tarihsel, kültürel ve politik süreçler içinde sürekli yeniden üretilen 
dinamik bir alan olarak sunmaktadır. Bu bağlamda kitap kapakları, feminist söy-
lemin görsel düzlemde yeniden üretildiği önemli temsil alanları olarak değerlen-
dirilebilir. Bu bağlamda çalışma, grafik tasarım pratiğinde renk ve görsel metafor 
kullanımının yalnızca estetik değil, aynı zamanda ideolojik bir tasarım stratejisi 
olarak ele alınması gerektiğini ortaya koymaktadır. Elde edilen bulgular, görsel 
iletişim tasarımında anlam üretiminin çok katmanlı yapısını görünür kılmakta 
ve kitap kapaklarının yalnızca birer tasarım nesnesi değil, aynı zamanda kültürel 
ve politik söylem alanları olduğunu göstermektedir.

KAYNAKLAR

Bahar, E. B. (2026). Görsel iletişim tasarımında çok dilli tipografi kullanımı. Mentor, 2(1), 162-175. 
https://doi.org/10.64293/mentor.v2i4.73

Barthes, R. (1977). Image, music, text. Hill and Wang.
Becer, E. (2013). İletişim ve grafik tasarım (9. baskı). Dost Kitabevi Yayınları.
Birol, E. (2026). Görsel iletişim tasarımı öğrencilerinin perspektifinden doğal afet algılarının ta-

sarımlarına yansıması. Gümüşhane Üniversitesi İletişim Fakültesi Elektronik Dergisi (e-gifder), 
14(1), 825-849.

Boz, İ. (2026). Damar reklamındaki halk bilimi unsurlarının göstergebilim yöntemiyle çözümlen-
mesi. Söylem Filoloji Dergisi, 11(1), 203–220. https://doi.org/10.29110/soylemdergi.1853408

Bozdağ Tulum, A. (2026). Toplumsal cinsiyet ve çalışma yaşamında kadın: Yapısal eşitsizliklerin çok 
boyutlu analizi. Sosyolojik Düşün, 11(2026/1), 1–33. https://doi.org/10.37991/sosdus.1840505

Çetinkaya, Z. (2026). Sağırların folkloru: Türk işaret dilinde kültürel metaforlar ve gösterimsel 
işaretler. Milli Folklor, 19(149), 96–109. https://izlik.org/JA92XB67TT

Elliot, A. J., & Maier, M. A. (2014). Color psychology: Effects of perceiving color on psychological 
functioning in humans. Annual Review of Psychology, 95-120. https://doi.org/10.1146/annu-
rev-psych-010213-115035

Gill, R. (2007). Gender and the media. Polity Press.
Kaya, N., & Epps, H. H. (2004). Relationship between color and emotion: A study of college 

students. College Student Journal, 38(3), 396–405.
Kireçci, A. N. (2023). Peirce ve Barthes’ın göstergebilim modellerinin reklam araştırmalarında 

kullanımı. Gümüşhane Üniversitesi İletişim Fakültesi Elektronik Dergisi (e-gifder), 11(2), 1725-
1747.

Koç, G., & Yıldırım, Ö. (2026). Azın semantik gücü: Tasarımda sadelik, Gestalt ve görsel retorik 



58

GRAFIK TASARIMDA FEMIN IST YAKLAŞIMLAR

arasındaki ilişkisel analiz. Premium E-Journal of Social Sciences (PEJOSS), 10(62), 194–204. 
https://doi.org/10.5281/zenodo.18466139

Liu, Y. (2022). The colour-emotion association. Journal of Education, Humanities and Social Scien-
ces, 5, 272–277. https://doi.org/10.54097/ehss.v5i.2912

Mulvey, L. (1975). Visual pleasure and narrative cinema. Screen, 16(3), 6–18. https://doi.
org/10.1093/screen/16.3.6

Parsa, S., & Parsa, A. F. (2002). Göstergebilim çözümlemeleri. Ege Üniversitesi Yayınevi.
Phillips, B. J., & McQuarrie, E. F. (2004). Beyond visual metaphor: A new typology of visual 

rhetoric in advertising. Journal of Marketing, 68(4), 113–126. https://doi.org/10.1509/
jmkg.68.4.113.42736

Turna, T. (2026). Metafor üzerine felsefi bir inceleme. Kaygı: Bursa Uludağ Üniversitesi Fen-Edebiyat 
Fakültesi Felsefe Dergisi, 25(1), 371–390. https://doi.org/10.20981/kaygi.1825390

Yılmaz, E., Ruzmanova, R., & Ernazarov, R. (2026). Halk inanışında ve Özbek kültür dünyasında 
renklerin sembolik rolü. Türk Kültürü ve Hacı Bektaş Veli Araştırma Dergisi, 117, 273–296. 
https://doi.org/10.60163/tkhcbva.1856833

Yürüklü, H. (2025). Feminist kuram ve toplumsal gerçeklik: Köktenci bir eleştiri. Akdeniz Kadın 
Çalışmaları ve Toplumsal Cinsiyet Dergisi, 8(2), 459–485. https://doi.org/10.33708/ktc.1671275

GÖRSEL KAYNAKLAR
Görsel 1. “Feminist Theory, Fourth Edition” Kitap Kapağı, Josephine Donovan, 2012 https://www.blo-

omsbury.com/uk/feminist-theory-fourth-edition-9781441186294/ (E.T.: 14.04.2026)
Görsel 2. “The Feminism Book: Big Ideas Simply Explained” Kitap Kapağı, Lucy Mangan, 2019 https://

www.amazon.com.tr/Feminism-Book-Dk/dp/0241350379 (14.04.2026)
Görsel 3. “Feminism” Kitap Kapağı, Deborah Cameron, 2018 https://www.allenandunwin.com/brow-

se/book/Deborah-Cameron-Feminism-9781781258378 (14.04.2026)
Görsel 4. “Art of Feminism: Images that Shaped the Fight for Equality, 1857-2017” Kitap Kapağı, Lu-

cinda Gosling, Hilary Robinson, Helena Reckitt, 2018 https://www.amazon.ca/Art-Feminism-I-
mages-Equality-1857-2017/dp/1452169926 (14.04.2026)

Görsel 5. “Psikanaliz ve Feminizm” Kitap Kapağı, Alev Özkazanç, 2026 https://www.dipnotkitap.
com/kitap/psikanaliz-ve-feminizm/455 (14.04.2026)

Görsel 6. “Feminist Teori ve Tarihsel Süreçte Türk Kadını” Kitap Kapağı, Emine Öztürk, 2017 ht-
tps://www.dr.com.tr/kitap/feminist-teori-ve-tarihsel-surecte-turk-kadini/arastirma-ta-
rih/kadin/urunno=0001719116001?srsltid=AfmBOorfSxxyIRcsfqSEYosVWNWRa-
aXP0vqY-D9XvrAalTTaSYbU1W7g (14.04.2026)

Görsel 7. “Fem Feminist Yöntem - Arayışlar Ve İzlenimler” Kitap Kapağı, Aslı Kotoman, 2026 htt-
ps://www.kitapyurdu.com/kitap/feminist-yontem/743896.html?srsltid=AfmBOoqnbqism8L-
ZXqWRm0lZQJlLzulGjvmSIBhd8g8iWzOoNPCn0Xw8 (14.04.2026)

Görsel 8. “Kadının Adı Yok” Kitap Kapağı, Duygu Asena, 2008 https://www.dr.com.tr/kitap/kadi-
nin-adi-yok/edebiyat/roman/turkiye-roman/urunno=0000000023491?srsltid=AfmBOoo-
ofzJ1Pkv-sppwZephzFCjr0D6ovMzRlcSuBBcdNhilsLN8wFF (14.04.2026)



59
DOI: 10.37609/akya.204.c20375

B Ö L Ü M 3

Reklam ve Grafik Tasarımda Kadın Temsili

Dilek AYDEMİR 1

GIRIŞ

Görsel iletişim, yalnızca bilgiyi estetik bir biçimde aktaran araçsal bir süreç değil, 
aynı zamanda toplumsal gerçekliğin, kültürel normların ve iktidar ilişkilerinin 
inşa edildiği ideolojik bir alandır. Günümüz tüketim toplumunda reklam ve gra-
fik tasarım, bireylerin kimliklerini, değer yargılarını ve dünyaya bakış açılarını 
şekillendiren en güçlü kültürel endüstrilerin başında gelmektedir (Baudrillard, 
1997). Bu bağlamda üretilen afişler, ambalajlar, dergi ilanları veya dijital görsel-
ler, sadece bir ürünün ya da hizmetin satışını hedeflemekle kalmaz; aynı zamanda 
toplumsal cinsiyet rollerini, sınıf farklılıklarını ve kültürel kodları sürekli olarak 
yeniden üretmektedir (Hall, 1997). Tasarım tarihi üzerine yapılan feminist eleş-
tiriler, uzun süre evrensel gerçekler olarak kabul edilen bu tür normları sorgu-
layarak, kadınların ve ötekileştirilen grupların tarihsel anlatılarda gizli kalmış 
perspektiflerini açığa çıkarmayı hedeflemektedir. Nitekim iktidar ilişkilerinin ve 
eşitsizliklerin maddi dünyada, yani tasarlanmış çevrede ve görsel kültürde nasıl 
somutlaştığını anlayabilmek için toplumsal cinsiyet odaklı bir perspektife ihtiyaç 
duyulmaktadır.

Reklam ve grafik tasarım tarihinde en çok tartışılan, eleştirilen ve üzerine 
akademik üretim yapılan konuların merkezinde kadınlık imgesi ve bu imgenin 
nasıl temsil edildiği yer almaktadır. Tarihsel süreç içerisinde kadın, görsel mec-
ralarda çoğunlukla etken bir özneden ziyade, eril arzuya hitap eden edilgen bir 
figür olarak kurgulanmıştır. Erving Goffman (1979), reklamlardaki toplumsal 
cinsiyet ritüellerini incelediği öncü çalışmasında, kadınların medyada genellikle 
zayıflığı, teslimiyeti, psikolojik bağımlılığı ve çocuksu bir masumiyeti yansıtan 
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Sonuç olarak, görsel iletişim pratikleri kadın kimliğini salt bir hedef kitle veya 
görsel haz nesnesi olarak ele almaktan vazgeçmedikçe, medyadaki cinsiyet eşit-
sizliğinin tam anlamıyla ortadan kalkması mümkün görünmemektedir. Görsel 
iletişimin geleceğinde, tasarımcıların kendi ürettikleri kodların ideolojik gücü-
nün farkına varmaları; klişeleri yeniden üretmeyen, bedeni metalaştırmayan ve 
kapsayıcılığı yalnızca kârlı bir satış stratejisi olarak görmeyen etik bir tasarım 
inisiyatifi almaları elzemdir. Temsil pratiklerindeki gerçek ve kalıcı bir dönüşüm, 
sadece afişlerde yer alan ürünün ambalajını ve sloganını değiştirmekle değil, ka-
dını nesneleştiren hegemonik bakışın tasarımsal köklerini tümüyle reddetmekle 
gerçekleşebilecektir.
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B Ö L Ü M 4
Sigara Reklamlarında Feminist 

Bir Görsel Okuma

Süveybe BAKIR1 

Reyhan YÜKSEL GEMALMAYAN2

GIRIŞ

Günümüzde dijital ekranlardan kent mekanlarına değin uzanan görseller yoğun 
bir iletişim ortamı oluşturmaktadır. Bu imgeler; yazılı bilgiyi aktarırken estetik bir 
deneyim sunmakla birlikte üretildikleri kültürün değerlerini, toplumsal norm-
larını, ideolojilerini de taşırlar. Grafik tasarımın en etkili iletişim araçlarından 
biri olan afişler, bireyin görsel imgelerle kurduğu ilişkide zaman-mekân kısıtlılı-
ğına rağmen mesajın kısa sürede algılanmasını sağlar (Çitci ve Eraldemir, 2017). 
Reklam afişleri ise bu iletişim gücünü ticari ikna çabalarının ötesine taşıyarak 
görsel imgelere, yaşam biçimi, başarı, güzellik, özgürlük gibi kültürel anlamlar 
yükleyebilir. Dolayısıyla reklamdaki görsel dil okunurken sembolik olarak ne-
yin gösterildiği değil gösterilenin hangi değerler ve kabullerle ilişkilendirildiğine 
odaklanmak gerekir (Çolakoğlu ve Doğaner, 2008, akt. Arıcıoğlu, 2024, s.89).

Bu çerçevede kadın imgesi, reklam metinlerinin en sık başvurduğu temsil-
lerden biridir; bazen reklamlarda ürünü arzu edilir kılan figür bazen tüketicidir, 
kimi zaman da bir yaşam biçimini karşılayandır…19. yüzyılın sonundan itibaren 
reklamcılıkta giderek daha fazla görünürlük kazanmıştır (Berger, 1972, akt, Işı-
kören, 2015, s.124.); tüketim kültürü, idealize edilmiş kadın imgesini yeniden 
üreterek ona nasıl görünmesi gerektiğini, kadın güzelliğini yeniden pazarlayan 
güçlü bir söylem alanı inşa etmiştir. Bu söylem içinde sigara reklamları dikkat 
çekicidir: Toplumsal olarak kadınların kamusal alanda sigara içmesinin kabul 
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ler aracılığıyla ürüne aktarılan toplumsal anlamların çözümlenmesi, izleyicinin 
reklam iletilerinde doğal ya da kendiliğindenmiş gibi sunulan değerleri sorgula-
masına olanak sağlayabilir. Bu nedenle görsel okuryazarlığın, toplumsal cinsiyet, 
tüketim ve iktidar ilişkilerinin eleştirel biçimde değerlendirilmesini sağlayan bir 
yeterlik olarak ele alınması önem taşımaktadır.

Çalışmada dört afiş üzerinden gerçekleştirilen çözümlemeler, sigara reklam-
cılığındaki kadın temsillerinin bütününü açıklama iddiası taşımamaktadır; gös-
tergebilimsel okuma, görsel göstergelerin kültürel ve tarihsel bağlam içerisinde 
yorumlanmasına dayandığından araştırmacının yorumlayıcı konumunu da içer-
mektedir. Bu sınırlılıklardan hareketle gelecek çalışmalar için üç yönde ilerleme 
önerilebilir. İlk olarak, farklı dönem, marka ve kültürlerden oluşan daha geniş 
bir reklam örnekleminin incelenmesi, bu çalışmada gözlemlenen dönüşüm çizgi-
sinin farklı örneklerde ne düzeyde karşılık bulduğunun belirlenmesine katkı sağ-
layabilir. İkinci olarak, tarihsel görsel çözümlemelerin alıcı odaklı araştırmalarla 
(okurun algısına dayalı çalışmalar) desteklenmesi, göstergebilimsel yorumun 
okurun deneyimiyle ne ölçüde örtüştüğünü ortaya koyabilir. Son olarak, meta 
feminizmin güncel dijital reklamcılık ve sosyal medya pazarlaması bağlamındaki 
dönüşümünün araştırılması, bu çalışmanın kapsamı dışında kalan çağdaş örnek-
lerin kuramsal çerçeveye nasıl eklemlendiğini görünür kılabilir.
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B Ö L Ü M 5

Aktivist Afiş Tasarımında Feminizm

Sefa Ersan KAYA 1

GIRIŞ

Afiş tasarımı, modern siyasal hareketlerin kamusal görünürlük kazanmasında en 
etkili görsel iletişim araçlarından biri olmuştur. Feminist hareket açısından ise afiş, 
yalnızca belirli taleplerin duyurulduğu bir yüzey değil, kadınların siyasal özne olarak 
temsil edildiği, toplumsal cinsiyet rejimlerine müdahale edildiği ve kamusal söyle-
min yeniden kurulduğu eleştirel bir görsel alandır. Bu nedenle feminist afiş tasarımı, 
yalnızca grafik tasarım tarihi içinde değerlendirilmesi gereken estetik bir üretim 
alanı değil, aynı zamanda kadın hareketinin düşünsel, ideolojik ve örgütsel dönü-
şümlerini yansıtan tarihsel bir belge niteliği taşımaktadır. Süfrajet hareketinden gü-
nümüz dijital feminist aktivizmine uzanan çizgi, afişin her dönemde farklı biçimler 
almasına karşın görünürlük üretme, kolektif aidiyet kurma, politik talebi yoğunlaş-
tırma ve egemen temsil kalıplarını sorgulama işlevini koruduğunu göstermektedir.

Feminist afiş tasarımındaki değişim, tarihsel dönemler, kampanya pratikleri, 
güncel toplumsal hareketler ve kadın sanatçıların üretimleri birlikte değerlendirildi-
ğinde belirginleşmektedir. Bu eksenler, afişin feminist söylem içindeki işlevlerinin ve 
görsel stratejilerinin zaman içinde nasıl çeşitlendiğini izlemeyi mümkün kılmaktadır.

FEMINIST HAREKETLERIN TARIHSEL SÜRECINDE 
AFIŞ TASARIMI

Birinci Dalga ve Süfrajet Hareketinin Görsel Retoriği

Modern anlamda feminist afiş tasarımının kökleri, 19. yüzyılın sonu ile 20. yüz-
yılın başında Britanya ve Amerika Birleşik Devletleri’nde güç kazanan kadın oy 
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olarak sunulduğunu sorgulamayı gerekli kılar. Bu açıdan temsil, yalnızca görsel 
çeşitlilik meselesi değil, izleyicinin hangi özne konumlarıyla karşılaşacağını dü-
zenleyen politik bir seçim sürecidir.

SONUÇ

Feminist afiş tasarımının tarihsel seyri, afişin toplumsal hareketlerin değişen ta-
lepleriyle birlikte biçimlenen görsel-politik bir araç olduğunu ortaya koymakta-
dır. Süfrajet hareketinin yurttaşlık ve meşruiyet odaklı dili, ikinci dalgada beden 
politikaları ve kurumsal eleştiriyle daha doğrudan bir nitelik kazanmış; üçüncü 
dalga ve dijital aktivizmle birlikte kesişimsel, çoğul ve ağ tabanlı temsil biçimleri-
ne açılmıştır. Bu süreç, afişin yalnızca içerik bakımından değil, üretim, dolaşım ve 
izleyiciyle kurduğu ilişki bakımından da yeniden tanımlandığını göstermektedir.

Kadın sanatçıların ve feminist kolektiflerin geliştirdiği tipografik, fotoğrafik, 
metinsel ve veri temelli stratejiler, aktivist afişin eleştirel kapasitesini genişlet-
miştir. Türkiye’deki feminist görsel üretim de bu tarihsel çizginin yerel karşılık-
larını; mizah, karikatür, kampanya görselleri ve kamusal söz üretimi üzerinden 
ortaya koymaktadır. Renk, tipografi, imge, slogan ve kompozisyon bu bağlamda 
yalnızca biçimsel kararlar değil, feminist söylemin nasıl kurulduğunu belirleyen 
araçlardır. Aktivist afiş tasarımında feminizmin kalıcı önemi de, toplumsal eşit-
sizlikleri görsel dile aktarırken aynı zamanda temsilin sınırlarını ve kamusal ileti-
şimin koşullarını sorgulayabilmesinden kaynaklanmaktadır.
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B Ö L Ü M 6

Fanzin ve Artzin Alternatif Yayınlarında 
Feminist Grafik Tasarım

Hülya DEMİR 1

GIRIŞ

Grafik tasarım, toplumsal yaşam içerisinde dolaşıma giren anlamların görsel ola-
rak örgütlenmesini sağlayan kültürel üretim alanlarından biridir. Görsel iletişim 
ürünleri aracılığıyla hangi söylemlerin görünürlük kazanacağı, hangi kimliklerin 
temsil edileceği ve hangi estetik normların dolaşıma gireceği tasarım süreçleri 
içerisinde biçimlenmektedir (Hall, 1997; Buckley, 1986). Grafik tasarım bu yö-
nüyle toplumsal belleğin kurulmasına, kültürel değerlerin yeniden üretilmesine 
ve kamusal söylemin biçimlenmesine katkıda bulunan bir görsel kültür pratiği 
olarak değerlendirilebilir.

Modern grafik tasarımın kurumsallaşma süreci, görsel iletişimi belirli estetik il-
keler, üretim teknikleri ve mesleki standartlar etrafında biçimlendirmiştir. Moder-
nist tasarım anlayışlarının etkili olduğu bu süreçte yayın tasarımı, tipografi, görsel 
hiyerarşi ve sayfa düzeni gibi temel tasarım bileşenleri; düzen, işlev ve okunabilir-
lik gibi ölçütler üzerinden ele alınmıştır. Tasarım kararlarının toplumsal ve kültü-
rel bağlamlarla kurduğu ilişki ise grafik tasarım tarihinin bazı baskın anlatıların-
da ikincil planda kalmıştır (Armstrong, 2009). Eleştirel tasarım araştırmalarının 
gelişmesiyle birlikte grafik tasarımın kültürel temsil, kimlik, iktidar ve kamusal 
söylemle ilişkisi daha görünür hâle gelmiştir (Margolin, 2002; Armstrong, 2009). 
Feminist tasarım yaklaşımı bu eleştirel çerçeveyi toplumsal cinsiyet açısından 
genişleterek, görsel kültürde toplumsal cinsiyetin nasıl temsil edildiğini, hangi 
tasarım normları içerisinde biçimlendirildiğini ve alternatif görsel anlatım biçim-
lerinin nasıl geliştirilebileceğini sorgulamıştır (Buckley, 1986; Buckley, 2020).
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B Ö L Ü M 7

Bilgi Tasarımı ve Veri Görselleştirmede Feminizm

Yaşar USLU 1 

GİRİŞ

Bu çalışma, bilgi tasarımı ve veri görselleştirmenin “nesnel” olduğu iddiasını fe-
minist kuram açısından inceler. Toplumsal cinsiyet verilerinin temsili, kadın be-
denine ilişkin verilerin görselleştirilmesinde ortaya çıkan etik sorunlar, feminist 
veri aktivizmi ve bilgi tasarımında kesişimsel/toplumsal cinsiyet duyarlı yakla-
şımlar tartışılır. Çalışma, veri görselleştirmenin yalnızca teknik bir düzenleme 
değil, aynı zamanda bilgi, güç ve temsil ilişkilerini şekillendiren politik bir pratik 
olduğunu savunur. Bu araştırmada nitel araştırma yöntemlerinden doküman in-
celemesi kullanılmıştır. Araştırma kapsamında toplumsal cinsiyet eşitliği politi-
kalarına ilişkin akademik çalışmalar, resmî politika belgeleri, strateji ve eylem 
planları, kurum raporları ile ilgili kaynaklar incelenmiştir. Belirlenen doküman-
lar araştırmanın amacı doğrultusunda sistematik olarak değerlendirilmiş ve elde 
edilen veriler betimsel ve tematik analiz yoluyla çözümlenmiştir. Veri görselleştir-
menin “nesnel” iddiasının eleştirisi, toplumsal cinsiyet verilerinin temsili, kadın 
bedenine dair verilerin görselleştirilmesinde etik sorunlar, feminist veri aktivizmi 
ve bilgi tasarımında toplumsal cinsiyet perspektifini birlikte ele alacak şekilde 
kurulmuştur. Feminist bilgi kuramının temel ilkesi olan “konumlu bilgi” yaklaşı-
mı, bu alanı anlamak için iyi bir başlangıç noktasıdır (Haraway, 1988).

Veri görselleştirme çoğu zaman tarafsız, teknik ve nesnel bir bilgi aktarım 
aracı olarak sunulur. Oysa feminist kuram, bilginin her zaman belirli toplumsal, 
kültürel ve kurumsal konumlanışlar içinde üretildiğini vurgular; bu nedenle gör-
selleştirme de değerlerden bağımsız değildir (Haraway, 1988; D’Ignazio ve Klein, 
2020). Bu açıdan bilgi tasarımı, yalnızca veriyi estetik olarak düzenleyen bir alan 
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kimlikleri görünmez kılmaktadır. Bilgi tasarımında feminist bir perspektif benim-
semek; sadece “pembe ve mavi” renk kodlamalarını aşmayı değil, aynı zamanda 
verinin yapısındaki bu dışlayıcı kategorileri sorgulamayı ve akışkan, çok boyutlu 
kimlikleri temsil edebilecek yeni görsel formlar geliştirmeyi zorunlu kılar.

3. 	Kadın Bedeni ve Veri Etiği

Kadın bedenine, sağlığına ve emeğine dair verilerin görselleştirilmesi ciddi 
bir etik sorumluluk barındırır. Çoğu zaman indirgeyici, nesneleştirici veya marji-
nalleştirici olan ana akım tasarım pratiklerine karşı; feminist yaklaşım “duygusal 
nesnelliği” ve bedenleşmiş bilgiyi (embodied knowledge) savunur. Verinin sadece 
soyut sayılardan ibaret olmadığı, arkasında gerçek yaşam deneyimlerinin ve hak 
ihlallerinin bulunduğu gerçeği, tasarımın estetik ve etik kaygılarının merkezine 
yerleştirilmelidir.

4. 	Feminist Veri Aktivizminin Dönüştürücü Gücü

Feminist veri aktivizmi, resmî kurumların toplamadığı veya görünmez kıldığı 
(femicide/kadın cinayetleri, kayıtsız ev içi emek vb.) “kayıp verileri” (missing 
data) görünür kılarak karşı-hegemonik bir güç üretir. Bu hareketler, bilgi tasa-
rımını yalnızca bir kurumsal raporlama aracı olmaktan çıkararak toplumsal mu-
halefetin, adalet arayışının ve hak mücadelesinin etkili görsel araçlarından biri 
hâline getirmiştir.

Özetle Sonuç: Bilgi tasarımında toplumsal cinsiyet perspektifi, tasarıma sa-
dece bir «eşitlik» sosu eklemek değil; veri dünyasının temelindeki güç ilişki-
lerini kökten sarsmaktır. Feminizm; veri görselleştirmeyi daha az kibirli, daha 
şeffaf, duyguya ve bağlama yer açan, insan merkezli bir pratik olmaya davet 
eder. Geleceğin bilgi tasarımı, verinin sadece neyi gösterdiğine değil, kimle-
ri dışarıda bıraktığına ve kimin gözünden konuşulduğuna dikkat ettiği ölçüde 
demokratikleşebilecektir.
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B Ö L Ü M 8

Üretken Yapay Zekâda Kadın İmgesi: 
Cinsiyet Belirtilmeyen Promptlar Üzerinden 

Görsel Stereotiplerin İncelenmesi

Başak BIÇAKÇI 1

GIRIŞ

Yapay zekâ teknolojilerinde son yıllarda yaşanan gelişmeler, dijital görsel üretim 
pratiklerinde önemli dönüşümlere yol açmıştır. Özellikle metinsel komutlardan 
görüntü üretebilen üretken yapay zekâ sistemlerinin yaygınlaşması, görsel içerik 
oluşturma süreçlerini hızlandırırken tasarımcı, sanatçı ve kullanıcıların görsel 
üretimle kurduğu ilişkiyi de yeniden biçimlendirmiştir. Kullanıcıların doğal dil 
aracılığıyla tanımladıkları kavramların kısa süre içerisinde görsel çıktılara dö-
nüştürülebilmesi, üretken yapay zekâyı yalnızca teknik bir araç olmaktan çıkara-
rak güncel görsel kültürün üretim mekanizmalarından biri hâline getirmektedir. 
Bununla birlikte bu teknolojilerin yaygınlaşması, yapay zekâ tarafından üretilen 
görsellerin hangi kültürel, toplumsal ve ideolojik kodları taşıdığı sorusunu da 
beraberinde getirmektedir.

Üretken yapay zekâ sistemleri, görsel üretim sürecini toplumsal ve kültürel 
bağlamdan bağımsız biçimde gerçekleştirmemektedir. Bu sistemler, geniş ölçek-
li veri kümelerinde bulunan ilişkileri ve tekrar eden örüntüleri öğrenmekte ve 
kullanıcıların metinsel komutlarına karşılık oluşturdukları yeni görsellerde bu 
öğrenilmiş ilişkilerden yararlanmaktadır. Dolayısıyla eğitim verilerinin içerisinde 
yer alan tarihsel temsil biçimleri, toplumsal eşitsizlikler ve stereotipleşmiş görsel 
kodların yapay zekâ sistemlerinin ürettiği içeriklere farklı biçimlerde yansıması 
mümkündür. Nitekim algoritmik önyargıya ilişkin çalışmalar, yapay zekâ sistem-
lerindeki önyargının yalnızca algoritmanın teknik özelliklerinden kaynaklanma-
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B Ö L Ü M 9
Madame Tutli-Putli’de Kadın Karakterin Görsel 
İnşası: Hibrit Beden, Bakış ve Hareket Üzerine 

Feminist Bir Çözümleme

Özlem AYVAZ TUNÇ 1

GIRIŞ

Animasyon sineması, kadın bedeninin temsili konusunda sadece anlatı odaklı 
değil, bedenin nasıl tasarlandığı, şekillendirildiği ve hareket ettirildiği açısın-
dan da yeni bir tartışma alanı sunar. Canlı aksiyon sinemada beden çoğu zaman 
kameranın kaydettiği gerçek bir varlık olarak görülürken, animasyonda beden 
baştan tasarlanıp üretilen, stilize edilen ve teknik müdahalelerle inşa edilen bir 
temsildir. Bu nedenle animasyonda kadın bedeni nasıl kurulduğu, hangi malze-
melerle şekillendirildiği, nasıl hareket ettirildiği ve hangi bakış ilişkileri içinde 
anlam kazandığı üzerinden de çözümlenmelidir.

Bu çalışmada, Chris Lavis ve Maciek Szczerbowski’nin yönettiği Madame 
Tutli-Putli adlı kısa stop-motion film, kadın bedeninin hibrit temsili bağlamında 
incelenmektedir (Görsel 1). Film, tren yolculuğuna çıkan Madame Tutli-Putli 
adlı kadın karakterin giderek tekinsizleşen bir atmosferde deneyimlediği duygu 
durumlarını konu alır. Ancak filmi feminist animasyon çözümlemesi açısından 
önemli kılan unsur, yalnızca anlatının kadın karakter etrafında şekillenmesi de-
ğildir. Filmde kadın karakterin bedeni stop-motion kukla olarak tasarlanırken, 
gözleri gerçek insan gözlerinden dijital olarak oluşturulmuştur. Böylece karakter, 
kukla bedenin maddi ve kırılgan yapısı ile canlı gözlerin yoğun duygusal ifadesi 
arasında hibrit bir temsil biçimi kazanır.
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Arayüz Tasarımında UI/UX ve Feminizm

Ekin Su KUZU 1

GİRİŞ

Arayüz tasarımları, dijitalleşme sürecinin paradigmasal etkisinde bilgisayar - in-
san etkileşimi ekseninde biçimlenmiştir. Kullanıcı arayüzü (UI) ve kullanıcı dene-
yimi (UX) ise bu etkileşimi açıklayan, birbiriyle ilişki içerisinde konumlandırılmış 
fakat farklılaşan iki temel kavram olarak tanımlanmıştır. Kullanıcı arayüzü (UI), 
kullanıcının dijital bir ürün veya sistemle etkileşim kurduğu görsel ve etkileşimsel 
yüzeyi ifade ederken; kullanıcı deneyimi (UX), kullanıcının ürün, sistem veya 
hizmetle kurduğu etkileşimin algısal, duyusal, duygusal ve davranışsal boyutlarını 
kapsayan daha geniş bir deneyim alanını ifade etmektedir. İnsan-bilgisayar etkile-
şimi (HCI) ise insan ile hesaplamalı sistemler arasındaki etkileşimi inceleyen ve 
UI ile UX çalışmalarına daha geniş bir kuramsal çerçeve sağlayan araştırma alanı 
olarak öne çıkmaktadır. Kullanıcı arayüzü (UI), insan-bilgisayar etkileşimi (HCI) 
üzerine gerçekleştirilen teoriler üzerinden ele alındığında; kullanıcının dijital bir 
ürün veya sistemle etkileşim kurduğu görsel ve etkileşimsel yüzeyi ifade etmek-
tedir. Kullanıcı deneyimi (UX) ise, dijital bir ürünün görsel niteliğini ve estetik 
biçimini doğrudan ele almamakla birlikte; onu da kapsayarak, kullanıcının bir 
ürün veya hizmetle karşılaşması ile başlayan süreci ve sonrasındaki algısal, duyu-
sal, duygusal ve davranışsal güdülerini bütünsel bir yaklaşımla kapsayan bir kav-
ram olarak değerlendirilmektedir. Bu yönüyle bakıldığında UX, kullanıcı arayüzü 
tasarımını da (UI) içine alan oldukça geniş ve kapsamlı, kavramsal / uygulamalı 
bir çerçeve üzerine konumlandırılmaktadır. UX ile kullanıcı araştırmalarından 
elde edilen bulgular, tasarım sürecine yönelik sorunların belirlenmesine ve bu 
sorunlara ilişkin yeni fikir ve önerilerin geliştirilmesine de olanak sağlamaktadır.

1	 Doç. Dr., Giresun Üniversitesi Görele Güzel Sanatlar Fakültesi Grafik Tasarımı Bölümü, 
ekinsutopcu@gmail.com, ORCID iD: 0000-0003-3280-6036
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Kadınların dijital tasarım ve teknoloji üretim süreçlerinde konumlandırıl-
ması da önemli bir sorun alanı olarak ortaya çıkmaktadır. Kadınların teknoloji 
alanlarında daha sınırlı temsil edilmesi eril teknolojinin hangi sorunları önemli 
gördüğünü ve hangi kullanıcı deneyimlerini merkeze aldığının göstergesi olarak 
ortaya çıkmıştır. Bu nedenle kapsayıcı arayüz tasarımının salt tasarım sonucu 
olarak değil; tasarımı üreten ekiplerin çeşitliliği açısından da değerlendirilmesi 
gerekmektedir.

Sonuç olarak feminist UI/UX yaklaşımı, kadın ve erkek kullanıcılar için bir-
birinden ayrılmış tasarım dilleri üretmekten çok, tasarımın hangi kullanıcıyı 
norm kabul ettiğini sorgulayan eleştirel bir tasarım anlayışı olarak değerlendi-
rilebilir. Tamamen tarafsız bir tasarımın mümkün olup olmadığı tartışmalı ol-
makla birlikte; bu yaklaşımın gelecekteki temel yöneliminin “cinsiyetsiz” veya 
bütünüyle tarafsız bir tasarım üretmekten ziyade, tasarım kararlarının hangi top-
lumsal ve kültürel etkiler altında şekillendiğini görünür kılmak olması gerektiği 
düşünülmektedir.
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