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ONSOzZ

Grafik Tasarimda Feminist Yaklagimlar baslikli bu kitap ¢aligmasi, grafik
tasarim disiplinini elegtirel bir epistemik alan olarak konumlandirma amac1
tagimaktadir. Bu alan, toplumsal cinsiyet rejimleri, temsil politikalari, kimlik
ingast, iktidar iligkileri ve kiiltiirel tiretim siireglerinin i¢ ice gectigi bir
diizlemdir. Grafik tasarim tarih yaziminin ve ¢agdag tasarim pratiklerinin femi-
nist bir perspektiften yeniden okunmasi, alana ickin yerlesik varsayimlarin de-
konstriiksiyonunu ve cogu zaman goriinmez kilinan deneyimlerin, tiretimlerin
ve anlatilarin goriiniirliik kazanmasini miimkiin kilmaktadir.

Bu caligma, feminist diisiince ile grafik tasarim arasindaki kesigim alanlarmi
bir araya getirerek; kadinlarin ve toplumsal cinsiyet temelinde 6tekilestirilen
kimliklerin gorsel kiiltiirdeki temsillerini, tasarim tiretim siireglerini ve alter-
natif gorsel anlat1 formlarini tartismaya agmaktadir. Kitapta yer alan metinler,
farkli kuramsal ve uygulamali yaklagimlar araciligryla grafik tasarimin toplumsal,
kiiltiirel ve politik boyutlaria odaklanmaktadir. S6z konusu metinler, tasarimin
estetik bir tiretim sahasi olarak kavranmasindan ziyade, anlamlarin ve toplumsal
kabullerin yeniden tiretildigi bir kiiltiirel pratik oldugunu ortaya koymaktadir.

Kitabin boliimlerinde feminist grafik tasarim diisiincesinin farkli tezahiirleri
ele alinmakta; gorsel temsil, beden, toplumsal cinsiyet, yaymecilik, alternatif
tiretim pratikleri ve tasarim tarihi gibi muhtelif eksenler itizerinden elestirel
okumalar sunulmaktadir. Bu baglamda arastirmalarda, feminist perspektifin
grafik tasarim alaninda belirli bir tema olarak ele alinmasinin yani sira tasarimin
tarihini, tiretim bigimlerini ve gorsel dilini yeniden diigiinmeye imkan taniyan
bir analitik gerceve olarak degerlendirilmesine katki saglamasi amaglanmustir.

Bu kitap, grafik tasarim alaninda ¢alisan akademisyenler, aragtirmacilar, 6g-
renciler ve uygulayicilarin feminist diistince ile tasarim pratigi arasindaki iligki-
yi yeniden degerlendirebilmeleri amaciyla hazirflanmistir. Ayni zamanda eserin,
grafik tasarimin toplumsal sorumlulugu ve elestirel potansiyeline iliskin yeni
akademik tartismalara zemin hazirlamasi 6ngoriilmektedir.

Eserin ortaya ¢ikmasina katki sunan tiim boliim yazarlarina; emekleri, aras-
tirmalari ve farkli perspektifleriyle sagladiklart degerli katkilar icin tegekkiirle-
rimi sunarim.

Doc. Dr. Hiilya DEMIR
Editor
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BoLOM 1

Tipografi ve Feminizm

Tarik YAZAR !

GIRIS

Tipografi, yazili dilin gorsel bicime doniistiiriilmesini saglayan teknik bir uy-
gulamanin &tesinde, anlamin nasil gorildigiini, okundugunu ve algilandigini
belirleyen énemli bir gorsel iletisim alanidir. Harflerin bigimi, yazi karakterinin
agirhigl, genisligi, egimi, oranlari, serif ya da sans serif olugu, harf araliklari, satir
diizeni, hiyerarsi ve kompozisyon icerisindeki konumu; yalnizca okunabilirlik ve
estetik gibi iglevsel 6lgiitlerle degil, ayni zamanda kiiltiirel, ideolojik ve duygusal
cagnisimlarla da iliskilendirilmektedir. “Tipografi” terimi, metinlerdeki harflerin,
kelimelerin ve dizginin mekanik kompozisyonunu ifade eder (Acar, 2024). Gii-
niimiizde tipografi, dogrudan bask: ve dizgiyle ilgili teknik bir konu olan gra-
fik sanatlar igerisinde yogunlagan uygulamali bir sanat formuna déniigmiistiir
(Strizver, 2013). Arastirmalar, farkli yazi karakterlerinin okuyucular tarafindan
giivenilir, ciddi, modern, geleneksel, eglenceli, zarif, giiclii, romantik, samimi ya
da benzeri kisilik ozellikleriyle iligkilendirilebildigini ve bu nedenle tipografik bi-
¢imin sozciiklerin sozliik anlaminin 6tesinde ek bir anlamsal katman olusturabil -
digini gostermektedir (Jordan, AlShamsi vd., 2017). Serif yaz tiplerinin kisilik
acisindan daha geleneksel oldugu, sans serif yazi tiplerinin daha rahat olarak
algilandip1 ve monospaced yaz tiplerinin ise sade ve sikici olarak tanimlandig
aragtirmalarda goriilmiigtiir (Shaikh, Chaparro & Fox, 2006). Bu tiir algisal 6zel-
liklerin toplumsal cinsiyetle iligkilendirilmesi, tipografik bigimin marka kimligi,
reklam, moda, ambalaj ve kiiltiirel iletisim gibi alanlarda kadinlik ve erkeklik
imgelerinin kurulmasina katkida bulunabilecegini gostermektedir. Bu baglamda

tipografik bicimlerin toplumsal cinsiyetle iligkisi, yazi karakterlerinin kendiligin-

' Prof. Dr., Ondokuz Mayis Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Grafik Boliimii,
tarikyazarO8 @gmail.com, ORCID ID: 0000-0002-8966-3702.
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Sonug olarak tipografi ve feminizm arasindaki iligski, bicim, emek, temsil ve
iktidar eksenlerinde birlikte ele alinmalidir. Tarihsel siirecte hangi bicimlerin
“eril” veya “disil” olarak kodlandiginin incelenmesi, kadinlarin tipografik iire-
timdeki gdriinmez emeginin ortaya cikarilmasi, yazi karakterlerinin toplumsal
cinsiyet ¢cagristmlarinin aragtirtlmasi ve dijital cagda feminist tasarim pratikleri-
nin degerlendirilmesi, tipografinin toplumsal boyutunu gériiniir kilmaktadir. Bu
perspektiften bakildiginda feminist tipografi, yalnizca kadimnlara yonelik iletigim
tasarlama bigimi degil; tipografik tiretimin kim tarafindan gerceklestirildigini,
kimin goriintir oldugunu, hangi kimliklerin temsil edildigini ve gorsel iletisimde
hangi toplumsal degerlerin yeniden iiretildigini sorgulayan elestirel bir tasarim
pratigidir. Dolayistyla gelecekte yapilacak ¢alismalarin, tipografik cinsiyet kod-
larin1 yalnizca Bati merkezli 6rnekler tizerinden degil, farkl kiiltiirler, diller ve
alfabeler baglaminda kargilagtirmali olarak incelemesi énem tagimaktadir. Ozel-
likle Ttrkge tipografisinde kadinlik ve erkeklik ¢agrigimlarinin hangi bicimsel
ve kiiltiirel gostergeler tizerinden olugtugunun deneysel aragtirmalarla ortaya
konulmasi, bu alandaki énemli bir aragtirma bosluguna katki saglayabilir. Bunun
yani sira yapay zeka destekli font tiretimi, algoritmik tasarim, dijital aktivizm ve
sosyal medya gibi yeni tiretim alanlarmin toplumsal cinsiyet kodlarini nasil yeni-
den {irettigi veya doniistiirdiigii de arastirilmalidir. Boylelikle tipografi, yalnizca
gegmigin gorsel mirasini inceleyen bir alan olmaktan gikarak, toplumsal cinsiyet
esitligine yonelik yeni gorsel dillerin gelistirilmesinde etkin bir elestirel tasarim

alan1 olarak yeniden konumlandirilabilir.
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BOLUM 2

Gorsel Metafor ve Feminist Temsil: Kitap
Kapaklarinda Renk ve Kimligin Insasi

Ozlem KUM !

GIRIS

Gorsel iletisim tasarimi, yalnizca estetik diizenlemelerden ibaret olmayan; an-
lam tiretimi, ideolojik aktarim ve kimlik insas1 siireclerinde etkin rol oynayan bir
ifade alanidir. Bu baglamda kitap kapaklari, icerigin temsili olmanin &tesinde,
belirli diisiinsel cerceveleri goriiniir kilan ve okuyucu ile ilk temasi kuran énemli
gorsel metinler olarak degerlendirilmektedir. Ozellikle feminist literatiire ait ki-
tap kapaklari, toplumsal cinsiyet, kimlik, temsil ve giig iligkileri gibi kavramlarin
gorsel diizlemde nasil kurgulandigini incelemek agisindan zengin bir analiz alani
sunmaktadir. Feminist teori, tarihsel siire¢ igerisinde farkli cografyalarda ve kiil-
tiirel baglamlarda cesitlenmis; bu gesitlilik, yalnizca metinsel iceriklerde degil,
ayni zamanda gorsel temsillerde de kendini gostermistir. Bu noktada renk, gorsel
dilin en giiglii bilesenlerinden biri olarak ¢ne ¢ikmakta; duygusal, kiiltiirel ve
ideolojik anlamlart tasiyan ¢ok katmanli bir gosterge iglevi gormektedir. Renk
kullanimi, feminist sdylemin kimi zaman kolektif bir direnisi, kimi zaman bireysel
deneyimi, kimi zaman ise goriintirliik ve bastirilma gibi karsitliklar ifade etme-
sine olanak tanimaktadir. Dolayistyla renk, kitap kapaklarinda yalnizca estetik
bir tercih degil, ayn1 zamanda anlam iiretiminde aktif rol oynayan bir gérsel me-
tafor olarak degerlendirilmektedir. Gorsel metaforlar, soyut kavramlarin somut
imgeler araciligiyla ifade edilmesini saglayarak, karmagik diisiinsel yapilarin daha
erigilebilir hale gelmesine katki sunmaktadir. Feminist kitap kapaklarinda kulla-
nilan metaforik anlatimlar ise kimligin sabit ve tekil bir yapt olmadipini; aksine
tarihsel, kiiltiirel ve politik siirecler icerisinde siirekli yeniden kurulan dinamik

bir alan oldugunu ortaya koymaktadir. Bu baglamda kapak tasarimlari, feminist
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belirleyici hale gelmektedir. Bu farklilagma, feminist kimligin tekil ve sabit bir
yap1 olmadigini; aksine tarihsel, kiiltiirel ve politik baglamlara gore yeniden se-

killenen dinamik bir temsil alan1 oldugunu ortaya koymaktadir.

Elde edilen bulgular, feminist kitap kapaklarinda rengin kimlik temsili agisin-
dan merkezi bir rol oynadigini ortaya koymaktadir. Renkler araciligiyla feminist
dzne; kimi zaman kolektif bir direnisin parcasi, kimi zaman bireysel bir deneyi-
min tagtyicist olarak temsil edilmektedir. Gorsel metaforlar, kimligi sabit bir yap1
olarak degil, tarihsel, kiiltiirel ve politik siiregler iginde siirekli yeniden tiretilen
dinamik bir alan olarak sunmaktadir. Bu baglamda kitap kapaklari, feminist séy-
lemin gorsel diizlemde yeniden tiretildigi onemli temsil alanlari olarak degerlen-
dirilebilir. Bu baglamda ¢alisma, grafik tasarim pratiginde renk ve gorsel metafor
kullanimimin yalnizca estetik degil, ayn1 zamanda ideolojik bir tasarim stratejisi
olarak ele alinmasi gerektigini ortaya koymaktadir. Elde edilen bulgular, gérsel
iletigim tasariminda anlam {iretiminin ¢ok katmanli yapisini gériiniir kilmakta
ve kitap kapaklarinin yalnizca birer tasarim nesnesi degil, ayn1 zamanda kiiltiirel

ve politik sdylem alanlari oldugunu géstermektedir.
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BOLOM 3

Reklam ve Grafik Tasarimda Kadin Temsili

Dilek AYDEMIR !

GIRIS

Gorsel iletisim, yalnizca bilgiyi estetik bir bigimde aktaran aragsal bir siire¢ degil,
ayni zamanda toplumsal gergekligin, kiiltiirel normlarin ve iktidar iliskilerinin
inga edildigi ideolojik bir alandir. Giintimiiz tiiketim toplumunda reklam ve gra-
fik tasarim, bireylerin kimliklerini, deger yargilarini ve diinyaya bakis acilarini
sekillendiren en giiglii kiiltiirel endistrilerin baginda gelmektedir (Baudrillard,
1997). Bu baglamda iiretilen afisler, ambalajlar, dergi ilanlar1 veya dijital gorsel-
ler, sadece bir iiriiniin ya da hizmetin satigint hedeflemekle kalmaz; ayni zamanda
toplumsal cinsiyet rollerini, sinif farkliliklarini ve kiiltiirel kodlart siirekli olarak
yeniden tiretmektedir (Hall, 1997). Tasarim tarihi iizerine yapilan feminist eles-
tiriler, uzun siire evrensel gercekler olarak kabul edilen bu tiir normlar1 sorgu-
layarak, kadinlarin ve 6tekilestirilen gruplarin tarihsel anlatilarda gizli kalmig
perspektiflerini aciga ¢ikarmayr hedeflemektedir. Nitekim iktidar iliskilerinin ve
esitsizliklerin maddi diinyada, yani tasarlanmis cevrede ve gorsel kiiltiirde nasil
somutlagtigini anlayabilmek icin toplumsal cinsiyet odakli bir perspektife ihtiyag
duyulmaktadir.

Reklam ve grafik tasarim tarihinde en ¢ok tartisilan, elestirilen ve tizerine
akademik tiretim yapilan konularin merkezinde kadinlik imgesi ve bu imgenin
nasil temsil edildigi yer almaktadir. Tarihsel stire¢ igerisinde kadin, gorsel mec-
ralarda cogunlukla etken bir 6zneden ziyade, eril arzuya hitap eden edilgen bir
figiir olarak kurgulanmistir. Erving Goffman (1979), reklamlardaki toplumsal
cinsiyet ritiiellerini inceledigi éncii ¢alismasinda, kadinlarin medyada genellikle

zayifligi, teslimiyeti, psikolojik bagimliligi ve cocuksu bir masumiyeti yansitan
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Sonug olarak, gorsel iletigim pratikleri kadin kimligini salt bir hedef kitle veya
gorsel haz nesnesi olarak ele almaktan vazgegmedikge, medyadaki cinsiyet esit-
sizliginin tam anlamiyla ortadan kalkmasi miimkiin gériinmemektedir. Gorsel
iletisimin geleceginde, tasarimcilarin kendi trettikleri kodlarin ideolojik giicii-
niin farkina varmalari; kliseleri yeniden iiretmeyen, bedeni metalastirmayan ve
kapsayiciligi yalnizca karh bir satig stratejisi olarak gormeyen etik bir tasarim
inisiyatifi almalar1 elzemdir. Temsil pratiklerindeki gercek ve kalict bir déniigiim,
sadece afiglerde yer alan {iriiniin ambalajin1 ve sloganini degistirmekle degil, ka-
dint nesnelegtiren hegemonik bakisin tasarimsal koklerini tiimiiyle reddetmekle

gerceklesebilecektir.
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Sigara Reklamlarinda Feminist
Bir Gorsel Okuma

Stiveybe BAKIR!
Reyhan YUKSEL GEMALMAYAN?

GIRIS

Giintimiizde dijital ekranlardan kent mekanlarina degin uzanan gorseller yogun
bir iletigim ortami olusturmaktadir. Bu imgeler; yazili bilgiyi aktarirken estetik bir
deneyim sunmakla birlikte iiretildikleri kiiltiiriin degerlerini, toplumsal norm-
larini, ideolojilerini de tagirlar. Grafik tasarimin en etkili iletisim araglarindan
biri olan afisler, bireyin gorsel imgelerle kurdugu iliskide zaman-mekan kisitlili-
gina ragmen mesajin kisa stirede algilanmasini saglar (Citci ve Eraldemir, 2017).
Reklam afisleri ise bu iletisim giiciinii ticari ikna ¢abalarinin dtesine tagtyarak
gorsel imgelere, yagsam bicimi, basari, giizellik, dzgiirliik gibi kiiltiirel anlamlar
yiikleyebilir. Dolayisiyla reklamdaki gorsel dil okunurken sembolik olarak ne-
yin gosterildigi degil gosterilenin hangi degerler ve kabullerle iliskilendirildigine
odaklanmak gerekir (Colakoglu ve Doganer, 2008, akt. Aricioglu, 2024, s.89).

Bu ¢ercevede kadin imgesi, reklam metinlerinin en sik bagvurdugu temsil-
lerden biridir; bazen reklamlarda {iriinii arzu edilir kilan figiir bazen tiiketicidir,
kimi zaman da bir yasam bigimini kargilayandir...19. yiizyilin sonundan itibaren
reklamcilikta giderek daha fazla goriintirlikk kazanmustir (Berger, 1972, akt, Isi-
koren, 2015, s.124.); tiketim kiiltiiri, idealize edilmig kadin imgesini yeniden
tireterek ona nasil goriinmesi gerektigini, kadin giizelligini yeniden pazarlayan
giiclii bir sdylem alani inga etmistit. Bu sdylem iginde sigara reklamlari dikkat
cekicidir: Toplumsal olarak kadinlarin kamusal alanda sigara icmesinin kabul
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ler araciligiyla iiriine aktarilan toplumsal anlamlarin ¢dziimlenmesi, izleyicinin
reklam iletilerinde dogal ya da kendiligindenmis gibi sunulan degerleri sorgula-
masina olanak saglayabilir. Bu nedenle gorsel okuryazarligin, toplumsal cinsiyet,
titketim ve iktidar iligkilerinin elestirel bigimde degerlendirilmesini saglayan bir
yeterlik olarak ele alinmasi énem tagimaktadir.

Calismada dort afis tizerinden gerceklestirilen ¢oziimlemeler, sigara reklam-
ciligindaki kadin temsillerinin biitiiniinii agiklama iddiasi tagimamaktadir; gos-
tergebilimsel okuma, gorsel gostergelerin kiiltiirel ve tarihsel baglam igerisinde
yorumlanmasina dayandigindan arastirmacinin yorumlayict konumunu da iger-
mektedir. Bu sinirliliklardan hareketle gelecek caligmalar igin ti¢ yonde ilerleme
onerilebilir. Ik olarak, farkli dénem, marka ve kiiltiirlerden olusan daha genis
bir reklam drnekleminin incelenmesi, bu calismada gozlemlenen doniistiim ¢izgi-
sinin farkli 6rneklerde ne diizeyde kargilik buldugunun belirlenmesine katki sag-
layabilir. Ikinci olarak, tarihsel gorsel ¢oziimlemelerin alict odakli aragtirmalarla
(okurun algisina dayali calismalar) desteklenmesi, gostergebilimsel yorumun
okurun deneyimiyle ne 6lgiide ortiigtiigiinii ortaya koyabilir. Son olarak, meta
feminizmin giincel dijital reklamcilik ve sosyal medya pazarlamasi baglamindaki
déniigiimiiniin arastirilmast, bu calismanin kapsami diginda kalan ¢agdas ¢rnek-
lerin kuramsal cerceveye nasil eklemlendigini goriiniir kilabilir.
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BOLOM D

Aktivist Afis Tasariminda Feminizm

Sefa Ersan KAYA !

GIRIS

Afig tasarimi, modern siyasal hareketlerin kamusal goriiniirliik kazanmasinda en
etkili gorsel iletisim araglarindan biri olmustur. Feminist hareket acisindan ise afis,
yalnizca belirli taleplerin duyuruldugu bir yiizey degil, kadinlarin siyasal 6zne olarak
temsil edildigi, toplumsal cinsiyet rejimlerine miidahale edildigi ve kamusal séyle-
min yeniden kuruldugu elestirel bir gérsel alandir. Bu nedenle feminist afis tasarimu,
yalnizca grafik tasarim tarihi icinde degerlendirilmesi gereken estetik bir tiretim
alan1 degil, ayn1 zamanda kadin hareketinin diisiinsel, ideolojik ve orgiitsel donii-
stimlerini yansitan tarihsel bir belge niteligi tagimaktadir. Siifrajet hareketinden gii-
niimiiz dijital feminist aktivizmine uzanan ¢izgi, afigin her donemde farkli bicimler
almasina karsin goriiniirliik tiretme, kolektif aidiyet kurma, politik talebi yogunlag-
tirma ve egemen temsil kaliplarini sorgulama iglevini korudugunu géstermektedir.

Feminist afis tasarimindaki degisim, tarihsel dénemler, kampanya pratikleri,
giincel toplumsal hareketler ve kadin sanatgilarin tiretimleri birlikte degerlendirildi-
ginde belirginlesmektedir. Bu eksenler, afisin feminist sdylem icindeki islevlerinin ve
gorsel stratejilerinin zaman iginde nasil ¢esitlendigini izZlemeyi miimkiin kilmaktadir.

FEMINIST HAREKETLERIN TARIHSEL SURECINDE
AFIS TASARIMI

Birinci Dalga ve Siifrajet Hareketinin Gorsel Retorigi

Modern anlamda feminist afig tasariminin kokleri, 19. yiizyilin sonu ile 20. yiiz-
yilin basinda Britanya ve Amerika Birlegik Devletleri'nde gii¢ kazanan kadin oy
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olarak sunuldugunu sorgulamay: gerekli kilar. Bu agidan temsil, yalnizca gorsel
cesitlilik meselesi degil, izleyicinin hangi 6zne konumlariyla karsilagacagmi dii-

zenleyen politik bir se¢im stirecidir.

SONUC

Feminist afig tasariminin tarihsel seyri, afigin toplumsal hareketlerin degisen ta-
lepleriyle birlikte bigimlenen gorsel-politik bir arag oldugunu ortaya koymakta-
dir. Siifrajet hareketinin yurttaglik ve mesruiyet odakli dili, ikinci dalgada beden
politikalar1 ve kurumsal elestiriyle daha dogrudan bir nitelik kazanmus; tigiinci
dalga ve dijital aktivizmle birlikte kesigimsel, ¢cogul ve ag tabanli temsil bigimleri-
ne agilmistir. Bu siireg, afigin yalnizca igerik bakimidan degil, tiretim, dolagim ve
izleyiciyle kurdugu iliski bakimindan da yeniden tanimlandigini gostermektedir.

Kadin sanatgilarin ve feminist kolektiflerin geligtirdigi tipografik, fotografik,
metinsel ve veri temelli stratejiler, aktivist afisin elegtirel kapasitesini genislet-
migtir. Tiirkiye’deki feminist gorsel iiretim de bu tarihsel cizginin yerel karsilik-
larini; mizah, karikatiir, kampanya gorselleri ve kamusal soz {iretimi {izerinden
ortaya koymaktadir. Renk, tipografi, imge, slogan ve kompozisyon bu baglamda
yalnizca bicimsel kararlar degil, feminist sdylemin nasil kuruldugunu belirleyen
araglardir. Aktivist afig tasariminda feminizmin kalic1 énemi de, toplumsal esit-
sizlikleri gorsel dile aktarirken ayni zamanda temsilin sinirlarint ve kamusal ileti-

simin kosullarini sorgulayabilmesinden kaynaklanmaktadir.
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Fanzin ve Artzin Alternatif Yayinlarinda
I'eminist Grafik Tasarim

Hiilya DEMIR !

GIRIS

Grafik tasarim, toplumsal yagam icerisinde dolagima giren anlamlarin gorsel ola-
rak orgiitlenmesini saglayan kiiltiirel tiretim alanlarindan biridir. Gorsel iletigim
tirtinleri aracihfryla hangi sdylemlerin goriiniirliik kazanacagi, hangi kimliklerin
temsil edilecegi ve hangi estetik normlarin dolagima girecegi tasarim siirecleri
icerisinde bigimlenmektedir (Hall, 1997; Buckley, 1986). Grafik tasarim bu yo-
niiyle toplumsal bellegin kurulmasina, kiiltiirel degerlerin yeniden {iretilmesine
ve kamusal sdylemin bigimlenmesine katkida bulunan bir gorsel kiiltiir pratigi
olarak degerlendirilebilir.

Modern grafik tasarimin kurumsallagsma siireci, gorsel iletigimi belirli estetik il-
keler, tiretim teknikleri ve mesleki standartlar etrafinda bi¢imlendirmistir. Moder-
nist tasarim anlayiglarinin etkili oldugu bu siirecte yayin tasarimi, tipografi, grsel
hiyerarsi ve sayfa diizeni gibi temel tasarim bilesenleri; diizen, islev ve okunabilir-
lik gibi olciitler tizerinden ele alinmigtir. Tasarim kararlarinin toplumsal ve kiiltii-
rel baglamlarla kurdugu iliski ise grafik tasarim tarihinin bazi baskin anlatilarin-
da ikincil planda kalmigtir (Armstrong, 2009). Elestirel tasarim aragtirmalarinin
geligsmesiyle birlikte grafik tasarimin kiiltiirel temsil, kimlik, iktidar ve kamusal
soylemle iliskisi daha goriiniir hale gelmistir (Margolin, 2002; Armstrong, 2009).
Feminist tasarim yaklagimi bu elestirel cergeveyi toplumsal cinsiyet agisindan
genigleterek, gorsel kiiltiirde toplumsal cinsiyetin nasil temsil edildigini, hangi
tasarim normlari icerisinde bigimlendirildigini ve alternatif gérsel anlatim bigim-
lerinin nasil gelistirilebilecegini sorgulamistir (Buckley, 1986; Buckley, 2020).
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Bilgi Tasarimi ve Veri Gorsellestirmede Feminizm

Yasar USLU !

GIRIS

Bu ¢aligma, bilgi tasarimi ve veri gorsellestirmenin “nesnel” oldugu iddiasini fe-
minist kuram agisindan inceler. Toplumsal cinsiyet verilerinin temsili, kadin be-
denine iligkin verilerin gorsellestirilmesinde ortaya ¢ikan etik sorunlar, feminist
veri aktivizmi ve bilgi tasariminda kesisimsel/toplumsal cinsiyet duyarli yakla-
simlar tartigili. Calisma, veri gorsellestirmenin yalnizca teknik bir diizenleme
degil, ayn1 zamanda bilgi, giic ve temsil iligkilerini sekillendiren politik bir pratik
oldugunu savunur. Bu arastirmada nitel aragtirma yontemlerinden dokiiman in-
celemesi kullanilmigtir. Arastirma kapsaminda toplumsal cinsiyet esitligi politi-
kalarina iligkin akademik caligmalar, resmi politika belgeleri, strateji ve eylem
planlari, kurum raporlart ile ilgili kaynaklar incelenmistir. Belirlenen dokiiman-
lar aragtirmanin amaci dogrultusunda sistematik olarak degerlendirilmis ve elde
edilen veriler betimsel ve tematik analiz yoluyla ¢dziimlenmistir. Veri gorsellestir-
menin “nesnel” iddiasinin elestirisi, toplumsal cinsiyet verilerinin temsili, kadin
bedenine dair verilerin gorsellegtirilmesinde etik sorunlar, feminist veri aktivizmi
ve bilgi tasariminda toplumsal cinsiyet perspektifini birlikte ele alacak sekilde
kurulmugtur. Feminist bilgi kuraminin temel ilkesi olan “konumlu bilgi” yaklasi-
mi, bu alant anlamak igin iyi bir baglangi¢ noktasidir (Haraway, 1988).

Veri gorsellestirme ¢ogu zaman tarafsiz, teknik ve nesnel bir bilgi aktarim
aract olarak sunulur. Oysa feminist kuram, bilginin her zaman belirli toplumsal,
kiiltiirel ve kurumsal konumlaniglar icinde iiretildigini vurgular; bu nedenle gor-
sellestirme de degerlerden bagimsiz degildir (Haraway, 1988; D’Ignazio ve Klein,
2020). Bu agidan bilgi tasarimi, yalnizca veriyi estetik olarak diizenleyen bir alan
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kimlikleri goériinmez kilmaktadir. Bilgi tasariminda feminist bir perspektif benim-
semek; sadece “pembe ve mavi” renk kodlamalarini asmay: degil, ayn1 zamanda
verinin yapisindaki bu diglayict kategorileri sorgulamay1 ve akiskan, ¢ok boyutlu
kimlikleri temsil edebilecek yeni gorsel formlar gelistirmeyi zorunlu kilar.

3. Kadin Bedeni ve Veri Etigi

Kadin bedenine, sagligina ve emegine dair verilerin gorsellestirilmesi ciddi
bir etik sorumluluk barindirir. Cogu zaman indirgeyici, nesnelestirici veya marji-
nallestirici olan ana akim tasarim pratiklerine karst; feminist yaklagim “duygusal
nesnelligi” ve bedenlesmis bilgiyi (embodied knowledge) savunur. Verinin sadece
soyut sayilardan ibaret olmadigi, arkasinda gercek yasam deneyimlerinin ve hak
ihlallerinin bulundugu gergegi, tasarimin estetik ve etik kaygilarinin merkezine

yerlestirilmelidir.

4. Feminist Veri Aktivizminin Déniistiiriicii Giicii

Feminist veri aktivizmi, resmi kurumlarin toplamadig1 veya gériinmez kildig
(femicide/kadin cinayetleri, kayitsiz ev igi emek vb.) “kayip verileri” (missing
data) goriiniir kilarak kargi-hegemonik bir giic tiretir. Bu hareketler, bilgi tasa-
rimini1 yalnizca bir kurumsal raporlama araci olmaktan ¢ikararak toplumsal mu-
halefetin, adalet arayiginin ve hak miicadelesinin etkili gorsel araglarindan biri

héline getirmistir.

Ozetle Sonug: Bilgi tasariminda toplumsal cinsiyet perspektifi, tasarima sa-
dece bir «esitlik» sosu eklemek degil; veri diinyasinin temelindeki giic iligki-
lerini kokten sarsmaktir. Feminizm; veri gorsellestirmeyi daha az kibirli, daha
seffaf, duyguya ve baglama yer acan, insan merkezli bir pratik olmaya davet
eder. Gelecegin bilgi tasarmmi, verinin sadece neyi gosterdigine degil, kimle-
ri disarida biraktigina ve kimin goziinden konugulduguna dikkat ettigi olgiide
demokratiklegebilecektir.
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Uretken Yapay Zekada Kadin Imgesi:
Cinsiyet Belirtilmeyen Promptlar Uzerinden
Gorsel Stereotiplerin Incelenmesi

Basak BICAKCI !

GIRIS

Yapay zeka teknolojilerinde son yillarda yasanan gelismeler, dijital gorsel tiretim
pratiklerinde énemli dénisiimlere yol agmustit. Ozellikle metinsel komutlardan
goriintii tiretebilen tiretken yapay zeka sistemlerinin yayginlagmasi, gorsel icerik
olusturma siireclerini hizlandirirken tasarimci, sanatgi ve kullanicilarin gorsel
tiretimle kurdugu iliskiyi de yeniden bigimlendirmistir. Kullanicilarin dogal dil
aracihigryla tanimladiklart kavramlarin kisa siire icerisinde gorsel ¢iktilara do-
niistiiriilebilmesi, tiretken yapay zekay1 yalnizca teknik bir ara¢ olmaktan ¢ikara-
rak giincel gorsel kiiltiiriin {iretim mekanizmalarindan biri hline getirmektedir.
Bununla birlikte bu teknolojilerin yayginlagmasi, yapay zeka tarafindan iiretilen
gorsellerin hangi kiiltiirel, toplumsal ve ideolojik kodlart tagidigi sorusunu da
beraberinde getirmektedir.

Uretken yapay zeka sistemleri, gorsel iiretim siirecini toplumsal ve kiiltiirel
baglamdan bagimsiz bicimde gerceklestirmemektedir. Bu sistemler, genis dlcek-
li veri kiimelerinde bulunan iliskileri ve tekrar eden oriintiileri 6grenmekte ve
kullanicilarin metinsel komutlarina kargilik olusturduklart yeni gorsellerde bu
ogrenilmis iligkilerden yararlanmaktadir. Dolayisiyla egitim verilerinin icerisinde
yer alan tarihsel temsil bigimleri, toplumsal esitsizlikler ve stereotiplesmis gorsel
kodlarin yapay zeké sistemlerinin tirettigi igeriklere farkli bigimlerde yansimasi
miimkiindiir. Nitekim algoritmik ényargiya iliskin ¢alismalar, yapay zeka sistem-

lerindeki ényargimnin yalnizca algoritmanin teknik ¢zelliklerinden kaynaklanma-
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Madame Tutli—Putli'de kadin karakterin Gorsel
insast: Hibrit Beden, Bakis ve Hareket Uzerine
Feminist Bir Cozumleme

Ozlem AYVAZ TUNC !

GIRIS

Animasyon sinemasi, kadin bedeninin temsili konusunda sadece anlati odakli
degil, bedenin nasil tasarlandigi, sekillendirildigi ve hareket ettirildigi agisin-
dan da yeni bir tartigma alani sunar. Canli aksiyon sinemada beden ¢ogu zaman
kameranin kaydettigi gercek bir varlik olarak goriiliirken, animasyonda beden
bastan tasarlanip iiretilen, stilize edilen ve teknik miidahalelerle inga edilen bir
temsildir. Bu nedenle animasyonda kadin bedeni nasil kuruldugu, hangi malze-
melerle sekillendirildigi, nasil hareket ettirildigi ve hangi bakis iliskileri iginde
anlam kazandi1 tizerinden de ¢dziimlenmelidir.

Bu caligmada, Chris Lavis ve Maciek Szczerbowski'nin yonettigi Madame
Tutli-Putli adli kisa stop-motion film, kadin bedeninin hibrit temsili baglaminda
incelenmektedir (Gorsel 1). Film, tren yolculuguna ¢ikan Madame Tutli-Putli
adli kadin karakterin giderek tekinsizlesen bir atmosferde deneyimledigi duygu
durumlarint konu alir. Ancak filmi feminist animasyon ¢oziimlemesi agisindan
onemli kilan unsur, yalnizca anlatinin kadin karakter etrafinda sekillenmesi de-
gildir. Filmde kadin karakterin bedeni stop-motion kukla olarak tasarlanirken,
gozleri gercek insan gozlerinden dijital olarak olusturulmustur. Boylece karakter,
kukla bedenin maddi ve kirilgan yapist ile canli gozlerin yogun duygusal ifadesi
arasinda hibrit bir temsil bigimi kazanur.
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poLom 10

Arayuz Tasariminda Ul/UX ve Feminizm

Ekin Su KUZU !

GIRIS

Arayiiz tasarimlari, dijitallesme siirecinin paradigmasal etkisinde bilgisayar - in-
san etkilesimi ekseninde bigimlenmistir. Kullanici araytizii (UI) ve kullanict dene-
yimi (UX) ise bu etkilegimi agiklayan, birbiriyle iliski igerisinde konumlandirilmag
fakat farklilagan iki temel kavram olarak tanimlanmugtir. Kullanict araytizi (UI),
kullanicinin dijital bir {iriin veya sistemle etkilesim kurdugu gorsel ve etkilesimsel
ylizeyi ifade ederken; kullanici deneyimi (UX), kullanicinin iiriin, sistem veya
hizmetle kurdugu etkilesimin algisal, duyusal, duygusal ve davranigsal boyutlarini
kapsayan daha genis bir deneyim alanini ifade etmektedir. Insan-bilgisayar etkile-
simi (HCI) ise insan ile hesaplamali sistemler arasindaki etkilesimi inceleyen ve
Ul ile UX ¢aligmalarina daha genis bir kuramsal gergeve saglayan aragtirma alani
olarak ¢ne citkmaktadir. Kullanici arayiizii (UI), insan-bilgisayar etkilesimi (HCI)
tizerine gerceklestirilen teoriler tizerinden ele alindiginda; kullanicinin dijital bir
{irin veya sistemle etkilesim kurdugu gorsel ve etkilesimsel yiizeyi ifade etmek-
tedir. Kullanict deneyimi (UX) ise, dijital bir tiriiniin gorsel niteligini ve estetik
bicimini dogrudan ele almamakla birlikte; onu da kapsayarak, kullanicinin bir
tirin veya hizmetle kargilasmast ile baglayan siireci ve sonrasindaki algisal, duyu-
sal, duygusal ve davranigsal giidiilerini biitiinsel bir yaklagimla kapsayan bir kav-
ram olarak degerlendirilmektedir. Bu yoniiyle bakildiginda UX, kullanic1 araytizi
tasarimini da (Ul) igine alan oldukga genis ve kapsamli, kavramsal / uygulamali
bir gergeve iizerine konumlandirilmaktadir. UX ile kullanici aragtirmalarindan
elde edilen bulgular, tasarim siirecine yonelik sorunlarin belirlenmesine ve bu

sorunlara iligkin yeni fikir ve dnerilerin gelistirilmesine de olanak saglamaktadir.
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Kadinlarin dijital tasarim ve teknoloji tiretim siireclerinde konumlandiril-
mast da 6nemli bir sorun alani olarak ortaya ¢ikmaktadir. Kadinlarin teknoloji
alanlarinda daha sinirli temsil edilmesi eril teknolojinin hangi sorunlart énemli
gordiigiinii ve hangi kullanici deneyimlerini merkeze aldiginin gdstergesi olarak
ortaya ¢tkmugtir. Bu nedenle kapsayici arayiiz tasariminin salt tasarim sonucu
olarak degil; tasarimi tireten ekiplerin ¢esitliligi acisindan da degerlendirilmesi
gerekmektedir.

Sonug olarak feminist UI/UX yaklagimi, kadin ve erkek kullanicilar igin bir-
birinden ayrilmis tasarim dilleri {iretmekten cok, tasarimin hangi kullaniciy
norm kabul ettigini sorgulayan elestirel bir tasarim anlayigt olarak degerlendi-
rilebilir. Tamamen tarafsiz bir tasarimin miimkiin olup olmadig1 tartigmali ol-
makla birlikte; bu yaklagimin gelecekteki temel yoneliminin “cinsiyetsiz” veya
biitiintiyle tarafsiz bir tasarim tiretmekten ziyade, tasarim kararlarinin hangi top-
lumsal ve kiiltiirel etkiler altinda sekillendigini goriiniir kilmak olmasi gerektigi
diigtiniilmektedir.
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